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ira nos 3,067 milhoes de euros em 2005

abete Lucas

do com informagio
L, a empresa registou
ime de negécios de
1ilhdes de euros em
crescer 33% face aos”
ilhes do ano anterior.
a estd focalizada em
1des sectores: Banca,
e Telecom & Media.
>rimeiros representam
adamente 70% das
20 passo que o terceiro
ta cerca de 19%. Este
rdmos pela primeira
sctor da Satide, com a

conquista de um novo cliente,
o Hospital de Santa Maria”,
especifica Lufs Anténio,

Administrador da Safira.

E adianta: “verificdmos um
crescimento generalizado
na nossa oferta de servigos
e solugdes. Houve algum
destaque nos servigos de
IT Management e Business
Solutions”. Cerca de 33% do
volume de negécios daempresa
foi obtido forade Portugal, onde
se incluem Franga, Polénia,
Macau, Mogambique e Angola.

Os mercados internacionais

continuario, alids, a ser um
elemento central da estratégia
da Safira. Luis Anténio
especifica que a expectativa ¢é
que em 2006 cerca de 40%
do negécio seja desenvolvido
internacionalmente e em
2007 atinja os 50%. “A Safira
desenvolveu nos dltimos
dois anos um conjunto de
activos, materializados em
solugdes, tecnologias, meto-
dologias e competéncias dos
seus profissionais, que sao
competitivos num mercado
global”, diz. “Como ponto
central da nossa estratégia

)LT Telecom Portugal entra

mercado de PMEs

itides Meneses

[ Telecom Portugal, 2
nga do que est4 a fazer
rador noutros pafses,
ntrar no mercado de
>moformadeaumentar
ocupagiodasuaredede
tica. Segundo Adelino
Director Geral, o facto

darede de fibra passar em zonas
com elevada concentragio de
empresasmais pequenasfazdeste
segmento um alvo interessante
a quem a COLT pode propér

solugbes competitivas.

Para este mercado, a COLT
oferece solugdes devoz, acessoa
internet, solugbes de seguranga

eainda contas de email e espago
web, num pacote que designa
como ColtTortal, além de outros
servios de contacto inteligentes
eredes privadasvirtuais. Adelino
Santos nio cita os dados reais
mas afirma que a facturagdo
total cresceu 48% face ao ano
anterior e que a facturagio de
dados cresceu 60%. ®

disponibiliza solugoes Web para micro-empresas

abete Lucas

Portugal apresentou
vos produtos da linha
ebsite Creator e a Loja
. dirigidos a micro-
s e a empresdrios em
idividual. O primeiro
se A criagdo de pdginas
egundo2criagio delojas
sendo ambos pautados
lidade de utilizagao que,
do com Jorge Santos

Carneiro, CEO, é um relevante
factor de_decisdo para o target
alvo. Segundo o mesmo gestor,
o custo de cadaumadassolugdes
é de 45 euros + IVA.

As solugdes agora apresentadas,
juntam-se ao leque de produtos
dalinha SB, dirigidos as 4reas de
contabilidade, gestao comercial,
gestio de pessoal e retalho,
comercializados pelas grandes
superficies e pelo canal de

distribuicdo (parceiros), a que
se soma a venda directa ao nivel
dos contratos de assisténcia.
De acordo com Jorge Santos
Carneiro, a gama de produtos
SB, posicionada, em termos de
segmentagio, noentry level, tem
um peso muito significativo em
niimerodeclienteseutilizadores.
O seu peso na facturagio da
empresa (excluindo o negécio
Adonix) no nosso pais é superior
a 20%. Para além dos novos

competitiva, vamos canalizar
cada vez mais recursos para o
desenvolvimento de produtos
que nos permitam competir
no mercado global”, acrescenta.
Segundo Lufs Anténio, ao nivel
dos servigos, em 2006, a Safira
reforga asuaaposta no Business
Process Outsourcing (BPO), na
consultoria e desenvolvimento
A medida, bem como nos value
added services. O plano é crescer
a dois digitos, para atingir um
volume de negdcios na casa dos
3,7 milhes. Aempresacontacom
75 colaboradores e deverd chegar
a0 final do ano com 85.®

Infosistema
com operagoes
na Roménia
Por Elisabete Lucas

A Infosistema divulgou que
iniciou operagdes no mercado
romeno, que surge como aposta
devido, entre outras razoes,
aos incentivos do Governo
deste pafs dirigidos a caprura
de investimento estrangeiro
de PME’s. Por outro lado, é
considerado um pélo relevante
de alargamento do negécio a
paises préximos. B

produtos referidos, a Sage
anunciou a disponibilidade das
novas versoes 2006 da linha SB,
com novas funcionalidades e
tecnologias. Recorde-se queaSP
foiadquirida pela Sageem 2003,
companhia que tem seguido
uma estratégia de aquisigdes.
Em 2005 adquiriu, porexemplo,
a portuguesa Gestexper e a
francesa Adonix (com presenga
directa no nosso pais). Conta
com cerca de 100 pessoas. ®
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